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Y ve Z kusaginda
marka bilinirligini artiracak

Son tiiketicide marka bilinirliginin diisiik oldugunu goren Aksa Jenerator,
mart aymda yeni bir iletisim kampanyasma basladi. Sirket, bu kampanyayla
gelecegin satm alma sorumlularma ulasip onlar nezdinde marka bilinirligini
artirmay1 hedefliyor. Alisa Jenerator Pazarlama Miidiirii Ergiin Yilmaz,
boylece sevilen bir marka olmayi hedeflediklerini ifade ediyor.

Ingaat ve gayrimenkul alamindaki 2K S 3
yaurimlarin biviitttigli sektorlerden JENERATOR
biri de jenerator pazari. Ciinkii
AVM, plaza ya da toplu konutlarda
elektrik kesintisi diistiniilemiyor.

gelecegin saun alma sorumlular:
oldugu diisiintildiigiinde, tiim
mecralan kullandigimiz bir

iletisim kampanyas: vapip marka
bilinirligimizi arirmamiz gerektigini

Aynica pek ¢ok isyerinde verimlilik diigiindiik.”
tizerine cahismalar yapilirken,
birkac saat elektrigin olmamasinmn iMA] KAMPANYASI @&

maliyetini sirketler tasimak
istemivor.

Bugiin Tiirkiye'de jenerator
pazarinin buytikliigliniin yaklagik

Bugiine kadar daha cok tiriin
odakh reklam kampanyalan yapan
Aksa Jenerator, 27 Mart'ta mecralara
cikan yeni kampanyasinda samimi,

500 milyon dolar oldugu tahmin vaptiklarim sévliiyor. Ancak Yilmaz insana dokunan bir iletisim dili
ediliyor. Bu alanda faalivet gosteren bugiine kadar daha hedef kitle kullanmayi tercih etti. “Bu bir imaj
sirkeder gelistirdikleri trtinlerle fark  bazly iletisim yapuklannmn altum kampanyasi” diven Ergiin Yilmaz,
yaratmaya ¢alisiyor. cizivor. Bilinirligi arurmak ve dort reklam flmi hazirlachklarim ve
Jenerator pazarimin buyik sevilen marka olmak hedefivle bunun iigliniin mecrada oldugunu
oyuncularindan biri olan Aksa mart ayinda yeni bir kampanvaya belirtiyor. “Havat kesintisiz Aksa™
Jenerator, bir yandan iirtin gamini basladiklarini dile getiren Yilmaz, sloganini tasiyan reklamlarivla
farkllasunrken diger yandan konusmasini soyle siirdiirtiyor: ilgili giizel yorumlar aldiklarini ve
da marka bilinirligini artirmaya “Aksa, jeneratdr sann alma karari reklamlarinin organik paylasim
yonelik calismalar yapiyor. Kazanci veren kisiler tarafindan bilinen oranlarinin kendilerini mutlu
Holding sirketlerinden olan ve bir marka. Ancak son kullanicida ettigini dile getiren Yilmaz, vl
1968 yihnda kurulan Aksa, bugiin marka bilinirligimiz diistik. sonuna kadar kampanyanin
lic kitadaki tiretimiyle 169 iilkeye Bunun vaninda, Y ve Z kusaginin slirecegini de sozlerine ekliyor,

ihracat gerceklestiriyor. Dogal
gazh jenerattrlerin diinyadaki ilk

tireticilerinden biri olan, diistik ad ag % ab er
yakit sarfivath, diisiik ses seviyeli Sektord en |k|.m‘u‘1da,\lodm Kurucu Ajans

ve cevre dostu jenerator lizerinde i yapilanma kaps vini,
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calismalarini stirdiiren sirket, son Publicis One s

reklam kampanyasiyla da dikkati i_ Bagkant olarak Eal""ﬂ:a:la:me,ﬂ!mi de kapsayacak gekilde gﬂi“i A
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Miidiirii Erglin Yilmaz, 2005 : -2019 déne e yen clenecek.
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